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Volume . TABELA1 )
BRASIL - VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTAE COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC -2010

Y INDICAD OR MES MES (*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
ATIVIDADES Taxade Variagao Taxa de Varia cao TaxadeVariacdao
MAR ABR MAI MAR ABR MAI NO ANO | 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (**) 2,1 -3,1 1,4 15,7 9,2 10,2 11,5 8,8
1- Combustiveis e lubrificantes 1,7 -1,3 2,0 6,7 5,2 6,0 5,5 1,9
2 - Hiper, supermercados, prods.

alimenticios, bebidas e fumo -1,1 -0,8 0,8 15,4 5,5 8,2 10,1 9,8

2.1-Super e hipermercados 2,4 -7,6 4.3 15,2 5,2 7.8 9,8 9,5
3 - Tecidos, vest. e calcados 1,7 2,3 -33 15,7 16,7 11,8 11,6 4,4
4 - Moveis e eletrod omés tic os 0,5 -0,3 -03 25,4 22 4 19,5 21,3 11,3
5 - Artigos farmaceuticos, med.,,

ortop. ede perfumaria 0,2 -0,7 1,6 14,9 11,1 13,2 12,8 12,3
6 - Equip. e mat. para escritorio

informaticae comunicacédo 8,9 -4,0 0,3 35,6 154 28,7 26,5 15,1
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 0,2 -0,1 1,7 8,0 8,7 9,7 8,6 9,3
8 - Qutros arts. de uso

pessoale doméstico 0,4 1,7 -14 8,1 5,6 3,0 5,4 7,0

COMERCIO VAREJISTA AMPLIA DO (***) 6,8 -6,1 0,1 22,1 12,2 9,5 13,6 11,2
9 - Veiculos e motos, partes e pecas 13,0 -13,3 -1,1 32,7 171 6,4 171 17,3
10- Material de Construg do 2,9 -0,3 2,4 20,2 19,7 | 19,9 | 17,0 3,5
Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Servicos e Comér cio.

(*) Séries com ajuste sazonal
(**) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.
(***) O indicador do com ércio varejista ampliado é co mp osto pelo s resultados das atividade s numeradasde1 a10

TABELA2
RASIL - RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E CO MERCIO VAREJISTA AMPLIADO
S EGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC -2010
INDICAD OR MES /MES (*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
Taxa de Variagdo Taxa de Variagédo Taxa de Variagda o
ATIVIDADES
MAR ABR MAI MAR ABR MAI NO ANO |12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (*7) 0,8 0,2 0,4 19,0 13,2 14,2 14,8 12,0
1- Combustiveis e lubrificantes 0.6 -1,8 2,8 9,4 7,5 9,5 9,0 3,9
2 - Hiper,supermercados, prods.

alimenticios, bebidas e fumo 0,8 0,5 1,0 19,7 10,6 13,0 13,9 129

2.1 - Super e hipermercados 2,7 -3,9 1,2 19,5 10,2 12,6 13,6 12,7
3- Tecidos, vest. e calcados 4.1 1,6 -2,0 21,5 22,7 17,7 17,5 108
4- Moveise eletrodomésticos 0,7 0,6 0,4 25,6 23,8 21,9 21,6 108
5- Artigos farmaceuticos, med.,

ortop. e de perfumaria 0,3 0,2 1,8 19,4 14,8 16,8 17,2 18,1
6- Equip. e mat. para e scritorio

informatica e comunic acao 10,6 -7,7 -0,2 26,4 7,7 171 17,5 9,0
7- Livros, jornais,rev. e papelaria 0,4 0,1 2,1 12,6 13,4 14,5 13,3 14,4
8- Outros artigosde uso pessoal

e domé stico 0,8 2,1 -0,6 16,3 12,7 10,3 13,4 159
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 4,9 -3,6 0,0 239 15,5 13,4 16,1 12,1
9- Veiculos e motos, partes e pecas 16,5 -13,6 0,0 323 18,8 9,4 17,6 129
10- Material de Construcao 3,4 0,3 2,6 24,3 241 | 24,7 | 21,4 9,7

Fon te: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaciio de Servicos e C omércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista am pliado é compostope los resu tados das atividades numeradas de 1 a 10
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Tabda 10 - Variacdode volume de vendas no comércio varejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Federacao

PESQUISA MENSAL D E COMERCIO -PMC

Més: Mai/2010

Comércio Varejista Ampliado

Material de construgdo

Unidade da Federacdo|  Mensal Acumul ada (3) Mensal Acumulada (3)
2) no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses

Brasil 95 13,6 11,2 19,9 17,0 35
Ceard 138 20,0 15,5 21,6 17,5 29
Pernambuco 109 14,0 12,1 26,3 17,9 6,9
Bahia 83 13,8 1,5 327 21,4 82
Minas Gerais 13,1 159 12,1 259 2.8 134
Espirito Santo 25,7 25,5 17,4 26,3 4.5 10,5
Rio de Janeiro 70 10,5 9,3 15,5 9,5 4.7
Sao Paulo 8.0 13,2 11,6 14,8 14,7 1,1
Parand 11,1 13,6 11,1 22,6 16,8 0,2
Santa Catarina 55 10,5 9,2 17,0 148 6,3
Rio Grande do Sul 98 126 9,6 46,2 27,0 27
Goids 109 167 12,7 20,3 243 4,4
Distrito Federal 26 6,7 6,8 16,0 19,0 54

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servigos e Comércio.

(1) Incluias atividades de Veiculos e de Material de cons trugdo, além da que hs que com pdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anerior = 100

(3) Base no ano: I gual perfodo do ano anterior=100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anterores aos 12 tltimos meses =100

Tabda 14 - Variacaode receita nominal de vendas no comércio varejista ampliado (1), por atividade e Unid. Federacéo

PES QUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Mai/2010
Comércio Varejista Ampliado Material de construgo
Unidade da Federacio| Mensal Acunmulada (2) Mensal Acumulada (3)
) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 13,4 16,1 12,1 24,7 21,4 9,7
Ceard 185 2.9 17,2 30,6 25,0 10,3
Pernambuco 17,2 18,8 14,8 30,7 22,0 13,7
Bahia 13,4 16,2 12,5 33,7 24,4 14,8
Minas Gerais 15,9 17,5 12,6 30,2 27,1 19,7
Espirito Santo 29,5 27,4 18,2 31,3 29,0 174
Rio de Janeiro 10,7 12,6 11,2 194 13,5 10,6
Séo Paulo 11,9 15,6 12,0 20,0 19,6 74
Parand 14,8 159 11,6 259 19,7 5,6
Santa Catarina 10,3 134 10,0 19,0 16,2 9.4
Rio Grande do Sul 133 14,7 9,8 48,9 29,8 74
Goids 13,2 17,7 11,7 2,5 31,0 11,0
Distrito Federal 6,6 9,9 8,7 21,7 23,6 12,0

Fonte: IBGE, Diretoriade Pesquisas, Coordenagao de Ser vigos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Material de constu¢ao, além da que hs que com pdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anesior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior=100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente anterpres aos 12 tltimos meses =100
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COMENTARIOS:

O Comércio Varejista do Pais apresentou, em maio, variagao de 1,4% para o volume e 0,4% para a receita
nominal de vendas, taxas estas em relagdo ao més anterior ajustada sazonalmente. Para o volume de
vendas, este resultado registra um crescimento nas vendas do setor, neste tipo de comparacao, apoés a forte
queda do més anterior, como aponta a evolug¢édo dos indicadores de base fixa (Graficos 1 e 2). Em relagao a
maio/09, as variagdes foram de 10,2% para o volume de vendas e de 14,2% na receita nominal - Tabelas 1 e
2. Nos acumulados dos cinco primeiros meses do ano e dos ultimos 12 meses, as taxas se estabeleceram,
respectivamente, em 11,5% e 8,8% para o volume de vendas, e em 14,8% e 12,0% para a receita nominal.

Na comparagdo com o més imediatamente anterior, isto €, com ajuste sazonal, cinco das oito atividades do
Varejo apresentaram taxas de variagao positiva para o volume de vendas. Os resultados foram de 2,0% para
Combustiveis e lubrificantes; 1,7% em Livros, jornais, revistas e papelaria; 1,6% para Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos; 0,8% em Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo; 0,3% para Equipamentos e material para escritorio, informatica e comunicagao;
-0,3% para Moveis e eletrodomésticos; -1,4% em Outros artigos de uso pessoal e doméstico e de -3,3% para
Tecidos, vestuario e calgados. As duas outras atividades que com as anteriores formam o Varejo Ampliado
registraram resultados em relacdo a maio de: -1,1% para Veiculos e motos, partes e pecas; e de 2,4% para
Material de construcao — Tabela 1.

J& na relacdo maio10/maio09 (série sem ajuste), todas as oito atividades do varejo obtiveram aumento no
volume de vendas cujas taxas, por ordem de importancia no resultado global, foram as seguintes: 8,2% para
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo; 19,5% para Moveis e
eletrodomésticos; 11,8% para Tecidos, vestuario e calgados; 13,2% para Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos; 6,0% para Combustiveis e lubrificantes; 28,7% para Equipamentos
e material para escritdrio, informatica e comunicagéo; 3,0% em Outros artigos de uso pessoal e doméstico; e
9,7% para Livros, jornais, revistas e papelaria.

O segmento de Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo, com variagdo de
8,2% no volume de vendas em maio sobre igual més do ano anterior, registrou o principal impacto na
formagéao da taxa do varejo (38%) — Tabela 3. Em termos de acumulado, nos primeiros cinco meses do ano a
atividade apresentou crescimento de 10,1% e nos Ultimos 12 meses, variagdo de 9,8%. Observa-se que 0s
precos da atividade neste més de maio estavam acima da média caracterizando uma alta da inflagdo no
setor. Nos Ultimos 12 meses os pregos cresceram 6,1%, enquanto o indice geral foi de 5,2%, segundo o
Grupo Alimentag@o no Domicilio do IPCA. Portanto, este desempenho foi motivado pelo aumento do poder
de compra da populacédo, decorrente do aumento da massa real efetivo dos assalariados (7,5% sobre maio
de 2009, segundo a Pesquisa Mensal de Emprego do IBGE).

A atividade de Mdveis e eletrodomésticos, com variacao de 19,5% no volume de vendas em relacao a maio
do ano passado, foi responsavel pela segunda maior contribuicdo (30%) da taxa global do varejo. Esse
resultado deve ser atribuido as vendas relacionadas ao evento da Copa do Mundo, aliado a ampla oferta de
crédito. No acumulado dos cinco primeiros meses do ano e dos Ultimos 12 meses as variagdes foram de
21,3% e 11,3%, respectivamente.

O segmento de Tecidos, vestuario e calgados, responsavel pelo terceiro maior impacto na formagao da taxa
global (9,1%), obteve acréscimo no volume de vendas, em maio, da ordem de 11,8% sobre igual més do ano
passado, registrando, para os cinco primeiros meses do ano, variagdo de 11,6% e taxa acumulada nos
ultimos 12 meses de 4,4%. Este resultado consolida a recuperacao do setor com o oitavo més consecutivo
de variacdo positiva, mesmo tendo um comportamento crescente dos precos (variagédo de 6,0% no grupo
Vestuério, comparado com o indice geral de 5,2%, segundo o IPCA), ao longo dos ultimos 12 meses.

A atividade de Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria, com a quarta maior participagao
na taxa global do varejo (8,0%), apresentou crescimento de 13,2% na comparagdo com maio de 2009; 12,8%
de variacdo nos primeiros cinco meses do ano e taxa acumulada nos ultimos 12 meses de 12,3%. A
expansao da massa de salarios, como citado acima, e a diversificagcdo na linha de produtos comercializados
foram os principais fatores explicativos do desempenho positivo do segmento.

O segmento de Combustiveis e lubrificantes, com 6,0% de variagdo do volume de vendas na relagédo

maio10/maio09, respondeu este més pela quinta maior contribuicdo a taxa global do varejo. Em termos de
desempenho acumulado no primeiros cinco meses do ano, a taxa de variagdo chegou aos 5,5% € nos
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altimos 12 meses a 1,9%. Atribui-se este comportamento a alta de pregos do alcool combustivel (variagdo de
10,4% nos ultimos 12 meses — subitem Alcool do item Combustivel do IPCA).

O segmento de Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagéo, responsavel pelo sexto
maior impacto na formagéo da taxa global, obteve acréscimo no volume de vendas, em maio, da ordem de
28,7% sobre igual més do ano passado e taxa acumulada nos primeiros cinco meses do ano de 26,5% e nos
ultimos 12 meses de 15,1%. Trata-se da atividade com o maior patamar de crescimento este ano. Dentre os
fatores que vém determinando este desempenho, destacam-se a redug¢do dos pregos de produtos que
compdem a atividade e a crescente importancia que esses produtos (informatica e comunicagdo) vém tendo
nos habitos de consumo das familias.

A atividade de Outros artigos de uso pessoal e doméstico, com o sétimo maior impacto na formagéo da taxa
do varejo, obteve variacao de 3,0% no volume de vendas em relagdo a maio de 2009, sendo responsavel por
3% da taxa geral. Englobando diversos segmentos do varejo como, por exemplo, lojas de departamentos,
otica, joalheira, artigos esportivos, brinquedos, etc., esta atividade vem tendo seu desempenho impulsionado
também pela manutencao do crescimento da massa salarial. O acumulado no ano foi da ordem de 5,4% e o
acumulado dos ultimos 12 meses registrou variagao de 7,0%.

A atividade de Livros, jornais, revistas e papelaria, com crescimento de 9,7%, exerceu a oitava maior
influéncia no resultado do varejo. O volume de vendas acumulado no ano registrou variagdo de 8,6% e nos
ultimos 12 meses a taxa foi de 9,3%. Com somente uma variagdo negativa ao longo de 2009, este segmento
apresenta resultados que decorrem basicamente do aumento da massa salarial e da diversificagdo da linha
de produtos, como por exemplo, a venda de materiais de informatica, além de produtos de entretenimento
como CDs e DVDs.

O Comeércio Varejista ampliado, que inclui o varejo e mais as atividades de Veiculos, motos, partes e pecas e
de Material de construcao, registrou estabilidade em relagdo ao més anterior com variagado de 0,1% para o
volume de vendas (Grafico 3) e de 0,0% para a receita nominal, ambas as taxas com o ajustamento sazonal.
Comparado com o mesmo més do ano anterior (sem ajuste sazonal), as variagées foram de 9,5% para o
volume de vendas e de 13,4% para a receita nominal. No acumulado do ano e dos Ultimos 12 meses o setor
apresentou taxas de variacao de 13,6% e 11,2% para o volume e de 16,1% e 12,1% para a receita nominal
de vendas, respectivamente.

No que tange ao volume de vendas, a atividade de Veiculos, motos, partes e pecas registrou expansao de
6,4% em relagdo a maio de 2009, acumulando nos cinco primeiros meses do ano e nos Ultimos doze meses
variagoes de 17,1% e 17,3%, respectivamente. O término da reducdo do IPI no més de margo contribuiu para
a reducao do ritmo de crescimento da atividade .

Quanto a Material de construgdo, as variagdes foram de 19,9% em relagdo a maio de 2009, de 17,0% no
acumulado do ano e de 3,5% nos Ultimos 12 meses. E a sétima alta consecutiva da atividade, assegurando a
recuperacao do setor, uma vez que para os dez primeiros meses de 2009 foram dez resultados negativos. O
aumento da confianca dos agentes econémicos na recuperacdo da economia, somado aos incentivos
governamentais (redugéo de IPI para materiais de construgao) podem explicar tal comportamento.

RESULTADOS REGIONAIS

Todas as vinte e sete Unidades da Federacdo apresentaram resultados positivos na comparacao
maio10/maio09, sendo as principais altas: Rondbnia (42,0%); Tocantins (40,1%); Mato Grosso (20,2%);
Amapa (20,0%); Acre (19,4%) e Maranhao (17,6%). Quanto a participagdo na composicdo da taxa do
Comércio Varejista, isto €, levando em consideracao os pesos dos estados, sobressairam, pela ordem, Séao
Paulo (10,3%); Rio de Janeiro (9,8%); Minas Gerais (10,9%); Rio Grande do Sul (8,5%) e Parana com 8,6%.

Em relacdo ao varejo ampliado, as maiores taxas de desempenho no volume de vendas ocorreram no
Espirito Santo (25,7%); Tocantins (23,9%); Rondbnia (23,0%); Amapa (21,8%); Paraiba (18,0%) e Acre
(17,8%). Quanto a participagdo na composigcao do resultado global do setor, os destaques foram os estados
de Sao Paulo (8,0%); Minas Gerais (13,1%); Parana (11,1%); Rio de Janeiro (7,0%); e Rio Grande do Sul
com 9,8%.

Ainda por Unidades da Federagéo, os resultados com ajuste sazonal para o volume de vendas apontam
dezoito estados com variagédo positiva, na comparagdo més/més anterior, os destaques sdo para: Paraiba
(4,3%); Maranhao (3,8%); Mato Grosso do sul (3,6%); Espirito Santo (2,6%); e Parana (2,5%). As principais
quedas ocorreram em: Acre (-5,5%); Alagoas (-4,1%); Tocantins (-2,4%) e Amazonas com -1,2%.

Fonte: IBGE
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GRAFICOS
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Evolucao do Volume de Vendas — Varejo de Materiais de Construcao:

Evolucédo do Volume de Ve ndas do Comércio Varejista de Materiais de Construcéao

(indices Mensal e Acumulado Brasil - Pesquisamensal do Comércio IBGE)
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may09 | jun/09 | jul/09 | ago/09 | set/09 | out/09 | nov/09 | dez/09 | jan/10 | fev/10 | mar/10 | abr/10 | mai/10
) Mensal 8,2 -7,8 -12,5 6,9 -8,2 4,5 4,7 16,8 9,5 15,1 19,5 19,3 19,9
——Ac Ano -10,7 | -10,2 | -10,3 -9,8 -9,5 -8,9 -7,7 -5,9 9,5 12,2 14,7 16 17
12meses| 0,9 -2,4 4,9 -5,8 -7,6 8,3 -7,4 -5,9 -5 -3,2 -1,5 1,2 3,5
Mensal: més analisado contra mesmo més do ano anterior.
Evolucao do Volume de Vendas — Varejo GERAL Ampliado:
Evolucao do Volume de Vendas do Comércio Varejista GERAL AMPLIADO
25 (indices Mensal e Acumulado Brasil - Pesquisa mensal do Comércio IBGE)
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may09 | jun/09 | jul/09 | ago/09 | set/09 | out/09 | nov/09 | dez/09 | jan/10 | fev/10 | mar/10 | abr/10 | mai/10
[ Mensal 3,3 10,2 0,9 55 9,1 11,2 16,4 14,3 10,3 13,6 22 12,7 9,5
——AcC Ano 2,7 3,9 34 3,7 4,4 51 6 6,9 10,3 11,9 15,5 14,9 13,6
12 meses| 5,3 5 3,8 3,7 3,3 4,3 56 6,9 7,4 8,3 9,6 10,7 11,2
Mensal: més analisado contra mesmo més do ano anterior.
Obs.: Graficos construidos com valores congelados na data de divulgagéo.
6de8

Inteligéncia de Mercado

Pesquisa Mensal do Comércio - IBGE




‘:DFHCER

."I.IBGE Pesquisa Mensal do Comércio

GRAFICOS

Evolucao da Receita Nominal — Varejo de Materiais de Construcao:

Evolucao da Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista de Materiais de Construcao

(indices Mensal e Acumulado Brasil - Pesquisa mensal do Comércio IBGE)
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may/09 | jun/09 | jul/09 | ago/09 | set/09 | out/09 | nov/09 | dez/09 | jan/10 | fev/10 [ mar/10 | abr/10 | mai/10
) Mensal 3,6 2,6 3,7 0,7 -2,4 0,2 9,2 21,4 13,8 19,4 23,7 23,7 24,7
= AC ANO 1,5 1,7 1,1 1,1 0,7 0,7 1,5 3 13,8 16,4 19 20,3 21,4
12 meses| 11,4 10 7,2 59 3,5 19 2,1 3 3,3 4,7 58 7,9 9,7

Mensal: més analisado contra mesmo més do ano anterior.

Evolucao da Receita Nominal — Varejo GERAL Ampliado:

Mensal: més analisado contra mesmo més do ano anterior.

(indices Mensal e Acumulado Brasil - Pesquisamensal do Comércio IBGE)

Evolucé o da Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista GERAL AMPLIADO
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[ Mensal 4,9 9,8 1 5,2 8,1 10,9 | 158 | 153 | 11,6 | 157 | 23,8 | 162 [ 134
——Ac Ano 51 58 51 5,1 5,5 6,1 6,9 7,8 11,6 | 136 | 17,2 17 16,1
——12 meses| 9,5 8,7 7 6,4 5,4 5,6 6,8 7,8 8,2 9 10,3 | 11,4 | 12,1

Obs.: Graficos construidos com valores congelados na data de divulgagéo.
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GRAFICOS

Variacao % Acumulado Ano (jan-mai/2010) / Igual Periodo no Ano Anterior:

Volume Vendas Varejo Mat. Constr. x UF Receita Nom. Vendas Varejo Mat. Constr. x UF
(Indice Acum. ano - Pesq. Comércio IBGE) (indice Acum. ano - Pesq. Comércio IBGE)
Ll ——] Tl —
sP : 14,7 sP . . 19,6
sC : : 14,8 sC : : 16,2
: : 1 1 1
PR 16,8 PR : : . 19,7
1 1 1 1 1 1
Brasil : : —117,0 Brasil 121,4
1 1 1 1 1 1 1
CE . . —1 175 CE 25,0
1 1 1 1 1 1 1
PE 117,9 PE . ; . =220
1 1 1 1 1 1 1
DF . . . 119,0 DF . . : —1236
1 1 1 1 1 1 1
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